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Cudze chwalicie, swego nie chronicie

Na codzien chronimy wiasno-
$cina wiele mozliwych sposobow.
Samochody wyposazamy w alar-
my, okna w kraty, podworko w psa,
ulice w monitoring, a dla samych
siebie wykupujemy bron badz po-
lise. Chronimy rzeczy materiaine,

10 co na codzien dostrzec potra-
fimy. Tymczasem w regionie bar-
dzo stabo dbamy o inny rodzaj
wilasnosci - intelektualnej. Taki
doktadnie wniosek przedstawio-
ny zostat przeznstytut Badan nad
Demokracja i Przedsiebiorstwem
Prywatnym 24 listopada podczas
konferencji prasowej Regionalnej
I1zby Gospodarczej.

W wojewodztwie glqskim 55% firm
nie dek{aruje inwestowania w ochro-
ne wilasnoéci intelektualnej. - Jezeli
przechodzimy juz do samych przed-

-miotéw, a mowic mozemy tutaj m.in.
o oprogramowaniu komputerowym,
to co pigta $laska firma posiada je
w ramach legalnie wykupionej licen-
cji. Swoje znaki firmowe chroni 14%
firm, ochrong knowhow deklaruje 7%
firm - mowila Maria Holeksa z RIG-u.

W ogolnej liczbie przedsiebiorstw
$laskich to wiasnie firmy ustugowe
mysla najczesciej o ochronie przed-
miotow whasnosci intelektualnej i to
one przeznaczaja na ten cel najwigcej

srodkéw. Z drugiej strony mozna po-
wiedzie¢, ze naklady na dzialania in-
westycyjne dotyczace ochrony paten-
towej nie lacza sie z matymi kwotami.
- Jezeli myslimy o takim przedsiewzig-
ciu, to oznacza ono zazwyczaj zaan-
gazowanie kadr, konkretnych oséb
w firmie oraz zaangazowanie finan-
sowe. Jednak jest to Eardzo oplacalny
proces - ttumaczyla Holeksa.

" W przypadku liczby patentéw woje-
wodztwo $laskie odnotowuje wpraw-
dzie niskg, ale podnoszaca si¢ z roku
na rok liczbe ich zglaszania. Trend ten
minimalnie si¢ podnosi, ale na tle kra-
jow rozwinietych - Wilelkiej Brytanii,
Niemiec - jest wlasciwie niewidocz-
ny. W ramach badan tego zagadnie-
nia Krajowa Izba Gospodarcza pytata
przedsigbiorcéw pigciu z wojewodztw
poludniowych, w tym ze slaskiego.
Wskazania sg takie, ze 11% przedsig-
biorcow chroni wlasnos¢ intelektual-
ng swojej firmy.

. Jesli chodzi o koszta ochrony pa-
tentowej w Polsce, to nie s3 one w rze-
czywisto$ci wysokie. Schody zaczy-
najg sie w momencie, kiedy trzeba
asekurowac si¢ takze poza granica-

mi kraju. — Polska ochrona wynalaz-
ku daje nam monopol na jego wy-
korzystanie tylko w Polsce i nigdzie
indziej. Jesli zalezy nam na ochro-

nie na innych rynkach, wtedy trze-
ba juz liczy¢ sig z wyzszymi kosz-
tami -~ mowi Mariusz Grzesiczak
rzecznik patentowy Uniwersytetu
Slaskiego.

Istniejg jednak pewne bariery
utrudniajace ochrong wlasnosci in-
telektualnej, ktore mozna zaréwno
odnieé¢ i do prywatnej dziatalno-
$ci, i do uczelni wyzszych. Pierwsza
w kolejnosci jest bariera wiedzy.
Nie wszyscy majg $wiadomos¢ sa-
mej mozliwosci lub chociazby ko-
rzyéci ptyngcych z dbania o swoje
projekty czy wynalazki. Sama $wia-

Przedmioty wiasnosci
przemystowej, czyli co
" mozemy chronié:

Wynalazki - nowe w skali $wiato-
wej rozwigzanie posiadajgce charak-
ter techniczny, charakteryzujace sig
poziomem wynalazczym i nadajace
si¢ do przemyslowego stosowania.

Wyroznia sie cztery
kategorie wynalazkow:

. produkty,
. urzadzenia,
. sposoby,

domos¢ to nie wszystko, bo nawet
majac wiedze o tej procedurze na
drodze staje druga bariera. Sg nig
koszta zwiazane wylacznie z dro-
ga formalng i odnawianiem takie-
go ubezpieczenia na kolejne lata.
Dla przykladu ochrong patentowa
w Polsce nalezy wznawia¢ co 10, 20
lub 25 lat i pamieta¢ o tym powi-
nien sam zainteresowany.

Oprocz powyzszych istniejg jesz-
cze dwie bariery. Niska liczba praw-
nikéw specjalizujacych sie w tej dzie-
dzinie oraz niskie zapotrzebowanie na
takich ludzi z drugiej stronie stwarza

. zastosowania;

Wzér uzytkowy - nowe i uzytecz-
ne rozwigzanie o charakterze tech-
nicznym, dotyczace ksztaltu, bu-
dowy lub zestawienia przedmiotu
o trwalej postaci;

Wzér przemystowy — nowa i posia-
dajaca indywidualny charakter po-
sta¢ wytworu lub jego czeé¢, nada-
na mu w szczegolnosci przez cechy
linii, konturéw, ksztaltéw, kolory-
styke, strukture lub material wy-
tworu oraz przez jego ornamentacje;

Znak towarowy - kazde oznacze-
nie przedstawione w sposob graficz-
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niskie pojecie o tym obszarze legisla-
cyjnym. Na koricu pozostaje jeszcze
bariera typowa dla Srodowisk nauko-
wych i mozna ja nazwac ideowg lub
prestizows. - Szereg naukowcow nie
postrzega wynalezionych przez siebie
rozwigzan jako co$, na czym mozna
zarobi¢, co mozna skomercjalizowa.
To jest ich dorobek naukowy, ktérym
chcg chwalid sie $wiatu. Czesto wolg
oglosi¢ swoje odkrycie w specjalistycz-
nym czasopi$mie lub periodyku niz
zglosi¢ do ochrony patentowej - wy-
jasnial Grzesiczak.
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ny lub takie, ktre w sposob graficz-
ny mozna wyrazi¢, jezeli nadaje sig
do odrozniania towaréw lub ustug
jednego przedsigbiorstwa od towa-
réw lub ustug innego;

Przyktadowe rodzaje znaku
towarowego:
stowny?*,
stowno-graficzny*,
graficzny,
przestrzenny,

. diwigkowy;
* - najczedciej stosowane
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